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The Data Is In: Theatrical Films
Massively Outperform Straight-
To-Streaming Films

That'’s Right...I'm Demolishing One of the Biggest Myths of the
Streaming Wars

BY THE ENTERTAINMENT STRATEGY GUY
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Apple and Amazon Are Betting Big on
Movie Theaters - and Netflix Risks
Being Left Behind | Analysis

The streamer’s Big Tech rivals are seeing the benefits of wide releases and are
increasing their investments in cinematic distribution

All Films Released in 2022 - Average Viewership in First Four Weeks
Hours Viewed (in millions) - Nielsen
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BREIN

Systeem 1 Systeem 2

Emotie/ intuitie Rationeel
(waarom) (hoe/wat)

Daniel Kahneman, 2011 ﬂ
L

KIKKERT Yvo Smit

12



14-3-2024

%ss%&iﬁ

- FARAAA ’
S = m'mﬂ-af!

Voor wie doen we het?

il

K l K K E R T ng{?ﬂr;nit

14



14-3-2024

1. Comparison Shopping Town 3. Convenience/Community town
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2. Specialitytown

—k | g = Sl

Yvo Smit
ReNisan
W m owe om ow ow om ows ow o o o w ll @ m we m ow om om w w o o x W
15
Koopstromen Oost-Nederland BRANCHES KSO ARTIKELGROEPEN
Sector dagelijks
Dagelijks levensmiddelen

persoonlijke verzorging

Sector recreatief
Mode & Luxe mode

2 huishoudelijk

@ sport en spel
KOOPStromen _5 media en hobby
Oost-Nederland 8 Sectard:elg:richt »

S In&Om het huis elektronica
2023 § doe-het-zelf

"

woninginrichting
tuinartikelen en planten

Detailhandel Overig detailhandel overig

Factsheet

dranken
eten

fastfood
koffie en desserts
horeca overig

Westerveld

gemeente
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Omzet detailhandel
2023

Waar komt de omzet in Westerveld vandaan®? r Worcine €52
omzet omzet recreatief €5

l:“a;; omzet doelgericht €14

Dagelijks Westerveld Benchmark [ omzet horeca €27

84%

eigen 84% andere 14% 2%

gemeente: g-o gemeente: 4o toerisme; 2%
Recreatief

74%
eigen 74% andere 19% 7%
1 :

-gemeeme: 6% gemeente: 31, oerisme: o

eigen 57% andere 42% 0%

gemeente: gqo. gemeente: 374 toerisme: 0%
Horeca

56%

[ P 56% andere 33% woerisme: 11%

gemeente: ggo gemeente: 999, T 12%

in min. euro (excl. btw)

Conclusies toevloeiing:

* Het grootste deel van de omzet komt uit
de eigen Gemeente. Beperkt sprake van
toevloeiing. Zeker binnen dagelijks.

* Recreatief: opvallend weinig toevloeiing,
dus weinig onderscheidend/ funshop
aanbod.

* |edere kern vervult met het aanbod een
grote rol, vooral richting eigen inwoners!

* Zorgen dat je aanbod en voorzieningen in
iedere kern op niveau blijft.

Waar geven de inwoners uit Westerveld hun geld uit?
Welkdeel binnen de gemeente (binding), welk deel viceit af?

Benchmark en ontwikkeling
) Dagelijks 2023 benchmark 2019
Binding =

67% 69%
Afvloeiing fysiek 27% 28%

Afvloeiing online 5% 4%
Recreatief 2023 benchmark 2019

Binding 11% 21%

h Afvloeiing fysiek 54% 44%

Afvloeiing online 35% 35%

2023 benchmark 2019

Binding 22% 33%
R Afvloeiing fysiek 52% 47%
Afvloeiing online 25% 20%

Horeca 2023 benchmark 2019

,=
d 7 Binding  67% 63%
Afvloeiing 33% 37%

Conclusies binding en afvloeiing:

» Dagelijks: hoge koopkrachtbinding, afvloeiing is
zeer beperkt. Er is dus weinig reden om het
(ver) buiten Westerveld te zoeken.

* Recreatief/doelgericht: lage koopkrachtbinding,
afvloeiing fysiek groot, online fors. Weinig
aanbod, vaak trek naar grote stad.

* De grootste uitdaging is om het aanbod van
jiedere kern en de binding met de eigen
inwoners op niveau te houden.
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Overall
Focus vooral op eigen inwoners en leefbaarheid vaniederekern
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W STARBUCKS §
| RESERVE"
ROASTERY

MILANO

Bioscoop

Restaurant

Betekenisvolle
plek met een
sterke Identiteit

||M||||
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Denken
il |

Betekenis

SIS

Identiteit

Quantumdenken

Vormgeving, Framing,
Associatief Denken kleur, conceptueel
denken enz.

Omzet

Meer verkopen,
omzetverhoging enz.

bl ff

Serieel Denken

Yvo Smit

ReMisan

Extravert

Nar
Liefhebber
Wij
ontuurlijk

y
Beschermer
/ |

| Deskundige _
KIKKERT _ Introvert _ |||IW|I||

: z - Yvo Smit
Interpretatie: Carol S. Pearson - Awakening the Heroes Within Relisan

Ego georiénteerd
pJa21ullioas daodn
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DASHBOARD  Identiteitsscan . TOTAAL VLEDDER EN OMLIGGENDE DORPEN AANTAL DEELNEMERS: 23

T T T I B
- 17% Humor zit in het bloed g%']g% Hier werken échte vakidioten 13% l 17%
- 13% Veel ruimte voor eigen initiatief 35% 48% 13%4% Goed in mooie verhalen vertellen 26% -1%

[ D g o RN -
Zet zich in voor eerlijke wereld 30% 52% 9'9% Maakt producten niet mooier 35% 35% 2% 9% Klanten krijgen knus gevoel 17% l 9%

LEIDER 2 - 124 m 7% = 1o . e m * e 20% .%
Wordt gezlen als elder 0% - = Gebrulit wetenschappelilke kennis l e Cresent deoompvereid b -%
Selecteert dew.
kennis/kunde
Voelt buiten strak georganiseerd Adviseert objectief en N
= 48% 26% 9% - 39% 22% 22% Betovert de klant iedere keer SSFES 48% 13%
aan onafhankelijk

T T - W e
Heeft veel moed en durf 26% 4% Innovatie staat altijd centraal 2% 9% (B °"b°"°"‘1:::’e‘:::: s%'w

17% | 17% 26%

39% 26%

REBEL

Niet bang voor radicale
veranderingen

Stelt zich tegendraads op id markt

]
K

°
b3

. = past helemaal I = past enigszins = past niet zo goed I = past helemaal niet =ik weet het niet

]
=

3% Creéert impactvolle oplossingen 3

25

RANKING VOORKEURSROLLEN

PROFI || NON- | | OVERI
T PROFIT G

TOTAAL VLEDDER

N-23 N=15 N=2 N=6
1 BESCHERMER 65% 66% 92% 56%
2 JLIEFHEBBER 59% 47%

3 JGOEDAARDIGE] 56%

AVONTURIER I 48% 28%

HELD 41% 25%
DESKUNDIGE ~ 37% 41% 67% 17%
MAGIER 35% 47%
SCHEPPER I 33% 58%' 25%
KOOPMAN 33% 6 33%  22%
REBEL I 30% . 34%' 42%' 14%

19% 18% 33% 17%

Yvo Smit
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Website

PME LEGEND
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CAST IRON

@ Hoogeveensche Courant
2 december 2018 om 07:44 - §

Schitterend dat

Jongens Hoogeveen waren ontzettend positief

NO EXCESS

ze dit voor ons doen’, de reacties over het diner bij De

Sommige ouderen, die eenzaam zijn, gaan zelfs kerst met elkaar vieren +

De Jong

o

O 13¢

o) Leuk

n kerstdiner voor ouderen

ens houde

aa

l.i‘ Opmerking plaatsen
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Opdracht:

Kun jij een experiment verzinnen die aansluit bij 1 van de
doelgroepen?
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Experimenteren, maak het klein:

Quantum Vs. Newton
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Samenwerken:
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Vanuit een rol naar een experiment of idee
Verzamelen van [leuke, inspirerende, waardevolle, gekke] ideeén
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